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Abstrak− Rumah singgah disabilitas mandiri (KUBEPENDA) memproduksi berbagai produk olahan rumah tangga seperti masker, 

olahan jajanan yang telah dikemas dengan baik. Saat ini, komunitas ini telah memulai pemasaran online melalui marketplace. Oleh 

karena itu, diperlukan promosi agar bisnis KUBEPENDA ini dapat dikenal luas. Dengan melakukan pelatihan penggunaan 

copywritng pada produk, toko online maupun offline. Metode yang digunakan adalah konseling offline berupa penyediaan bahan 

yang disesuaikan dan pelatihan penggunaan aplikasi Canva untuk merancang kemasan produk. Setelah pemaparan materi, serta 

melakukan pelatihan dan evaluasi, dapat dilihat bahwa konseling ini berjalan dengan baik. Dari hasil evaluasi yang dilakukan dengan 

membebaskan peserta untuk menyalin produk yang mereka hasilkan sendiri, dapat dilihat bahwa keberhasilan pelatihan mencapai 

66% dari total peserta, sisanya menghasilkan salinan yang cukup. 

Kata Kunci: Aplikasi Canva, penggunaan copywriting, naskah iklan, iklan 
(paling sedikit 5 kata yang berhubungan dengan isi penelitisan di dipisahkan dengan koma) 

Abstract− Rumah singgah disabilitas mandiri (KUBEPENDA) produce a variety of household processed products such as masks, 

processed snacks that have been packaged properly. Currently, this community has started online marketing through the marketplace. 

Therefore, promotion is needed so that this KUBEPENDA business can be widely known. By conducting training on the use of 

copywritng on products, online or offline stores. The method used is offline counseling in the form of providing customized materials 

and training on the use of the Canva application to design product packaging. After the presentation of the material, as well as 

conducting training and evaluation, it can be seen that this counseling is going well. From the results of the evaluation carried out by 

freeing participants to copy the products they produced themselves, it can be seen that the success of the training reached 66% of the 

total participants, the rest produced enough copies. 

 

Keywords: Canva Applications, Packaging Labels, Product Packaging Design, Packaging or Packaging, Design software 

1. PENDAHULUAN 

Rumah Singgah tersebut berdiri dari tahun 2007, dan sudah mendidik kurang lebih 60 orang. Mereka  sudah mandiri 

dengan usaha sendiri. Saat ini rumah singgah tersebut punya 20 orang difabel sebagai warga binaan, perempuan tujuh 

orang, laki-laki tujuh orang, dan anak-anak enam orang yang masih sekolah. Rumah singgah disabilitas mandiri 

(KUBEPENDA) menghasilkan berbagai macam produk olahan rumah tangga seperti masker, olahan makanan ringan 

yang sudah dikemas dengan baik. Dengan adanya kendala penjualan yang disebabkan sosial distancing DISPENDA 

merubah bentuk pemasaran. Bukan hanya pemasaran bersifat offline, tapi juga melalui Pasar Online. Terdapat pelatihan 

yang bertujuan  untuk pemasaran produk secara online (Jakarta, 2021; Karno, 2021). Produk olahan tersebut juga bisa 

dipesan secara online 

Dalam hal ini, KUBEPENDA memerlukan iklan untuk menaikan pemasaran produk mereka agar dikenal 

dengan baik. Iklan salah satunya menggunakan media yang efektif untuk digunakan. Efektifitas iklan ini nantinya juga 

dapat terus dipelajari untuk meningkatkan formula pemasangan iklan selanjutnya agar dapat terus meningkat dan sesuai 

dengan target yang ingin dicapai (Rahmadanti et al., 2021). Perubahan dinamis dari iklan online membuat iklan 

pemasaran lebih kompeititf di sosial media sehingga menjadikan penggunaan iklan produk melaui kontent seperti ujung 

ultimate strategi pemasaran (Tasruddin, 2016). Iklan digunanakan sebagai bentuk komunikasi untuk mempromosikan 

apa yang ditawarkan suatu perususahaan dalam upaya mencapai tujuan finansial. Iklan membuat pelanggan semakin 

setia dan menarik pelanggan baru (Azizah et al., 2020). Dengan demikian untuk meningkatkan pemasaran produk-

produknya KUBEPENDA bisa menggunakan media iklan untuk meningkatkan pemasaran. Untuk itu KUBEPENDA 

harus memahami Bahasa iklan dalam pembahasan Copywriting. Copywriting biasa dikenal sebagai teknik atau seni 

menyampaikan pesan verbal kepada audiens. Sebagai salah satu elemen vital dari promosi, elemen teks yang disebut 

copy dapat digunakan di berbagai media seperti iklan, artikel, blog, tagline atau sebagai nama sebuah merek atau 

produk (Yogantari, 2021). Copywriring digunakan untuk memperoleh atensi masarakat pada sebuah iklan. Penulis 

naskah Copywriting disebut sebagai Copywriter. Seorang Copywriter mampu dan berhasil apabila iklan tulisan yang 

ada diiklan memperoleh atensi lebih sehingga memberikan keuntungan optimal bagi perusahaan. hal-hal yang harus 

diperhatikan terkait Copywriting seperti jenis-jenis Copywriting, ruang lingkup Copywriting, proses kreatif dalam 
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Copywriting yang mencakup pendekatan pesan serta alternatif gaya dan jenis kata yang digunakan  (Maharani & Putri, 

2020). Copywriting kreatif memiliki pengaruh terhadap identitas brand berupa mampu menarik perhatian konsumen  

dan konsumen mengingat brand terebut. Dalam hal ini salah satunya adalah penggunaan kata-kata yang tidak biasa di 

dalam Copywriting tersebut (Yogantari, 2021). Cara  mengemas  suatu  produk  sehingga  menjadi  menarik  diperlukan 

teknik  Copywriting  yang  baik  sehingga  menjadi  sebuah  produk  yang  memiliki “value” lebih dibandingkan produk 

yang hanya melakukan promosi biasa saja (Wardiani et al., 2020). Dengan demikian tujauan utama Copywriting adalah 

meningkatkan intensitas perhatian melalui kreatifitas menampilkan pesan dalam tulisan tentang sesuatu.  

Aplikasi canva mempermudah pembuatan copy writing. Peserta bisa mendesign logo, membuat business card, 

label, dan flyer untuk produk mereka secara mandiri dengan hasil yang sangat menarik (Kurniawati & Waluyo, 2020). 

Canva memanfaatkan teknologi berbasis online atau offlien yang digunakan sebagai media desain grafis berbagai jenis 

konten kreatif. Penggunaan Cava bisa menghemat biaya menyewa desainer (Siska & Noviyah, 2021). pelatihan aplikasi 

canva digunakan untuk meningkatkan fungsionalitas media sosial dapat mengetahui lebih banyak lagi tentang 

penggunaan aplikasi tersebut serta memberikan dampak positif dalam meningkatkan kreatifitas (Komalasari et al., 

2021). APlikasi canva mampu membantu pembuatan materi dan vidio presentasi yang menarik oleh guru (Arifin et al., 

2021).  

Tujuan pengabdian ini untuk memberikan pelatihan pemilihan dan pembuatan desain kemasan yang baik 

sehingga KUBEPENDA bisa mendesain kemasan untuk setiap produk yang mereka hasilkan. Selain itu KUBEPENDA 

juga dapat memahami konsep desain grafis yang baik serta pengemasan produk yang baik. 

2. KERANGKA TEORI 

2.1 iklan  

Iklan merupakan setiap bentuk komunikasi yang dimaksudkan untuk memotivasi dan mempromosikan produk/jasa 

kepada pembeli potensial, mempengaruhi dan memenangkan pendapat publik untuk berpikir dan bertindak sesuai 

dengan keinginan pemasang iklan. iklan memiliki bentuk tulisan, gambar, vidio teaser, atau gabungan dari ketiganya. 

menurut Kotler dan Amstrong , iklan memiliki beberapa kriteria: iklan memiliki tujuan untuk menginformasikan, 

membujuk, dan mengingatkan konsumen akan suatu produk; Iklan menjadi aspek yang sangat penting dalam 

memperkenalkan dan menginformasikan keunggulan apa saja. yang dimiliki oleh suatu produk kepada konsumen; 

mengemukakan bahwasanya daya tarik iklan (attention) harus mempunyai tiga sifat yaitu bermakna, harus dapat 

dipercaya (believable), distinctive untuk menonjolkan nilai kompetisi produk (Saputra et al., 2018). 

Suatu iklan terdiri dari: 1) Pesan Iklan (message), Yaitu penjumlahan dari tanda atau sinyal yang berusaha  

mengungkapkan satu atau lebih gagasan; 2) Naskah Iklan (copywrite), Yaitu pesan yang paling persuasif dan kuat 

didalam periklanan. Naskah iklan harus bisa mempromosikan produk/jasa dengan baik danmengunakan bahasa yang 

terkesan membujuk. Tujuh unsur naskah iklan adalah headline, sub judul, teks, harga, nama, alamat dan signature 

slogan; 3) Desain Iklan, Yaitu rancangan layout iklan atau gambar iklan yang menyertakan naskah iklan, kata, kalimat 

headline, sub-heading, dan teks. Desain iklan yang dibuat haruslah yang menarik dan memiliki nilai seni yang tinggi 

agar target iklan merasa tertarik hanya dengan melihat desain iklan tersebut. 4) Model Iklan, Yaitu seorang/sekelompok 

orang atau sesuatu yang dijadikan sebagai daya tarik atau pendukung bahkan dijadikan maskot bagi produk iklan yang 

diiklankan. Model iklan biasanya orang atau sesuatu yang terkenal atau diketahui oleh masyarakat luas seperti artis 

terkenal. 5) Warna dan Musik, merupakan atribut yang akan membuat iklan itu semakin menarik.  

2.2Copywriting 

Tulisan di dalam iklan disebut dengan Copywriting. Copywriting adalah seni penulisan pesan penjualan paling 

persuasifyang dilatarbelakangi kewiraniagaan yang kuat. Tujuan dari Copywriting adalah membentuk perilaku membeli 

dan memenuhi target (Ariyadi, 2020). Copywriting adalah kemampuan creative advertising dalam mengolah kata dan 

menciptakan naskah periklanan dengan menggabungkan kerja intelektual dan seni untuk memenuhi pesan penjualan. 

Copywriting merupakan tulisan dengan aneka gaya dan pendekatan yang dihasilkan melalui strategi penrencanaan dan 

kerjasama antara klien, account executive dan tim kreatif dalam advertising agency. Pendapat lain menyatakan bahwa 

Copywriting adalah seni penulisan pesan penjualan yang paling persuasif yang dilatarbelakanig kewiraniagaan yang 

kuat. tulisan itu harus mampu menarik perhatian (attention), menimbulkan ketertarikan (interst), keningan (desire), 

menciptakan keyakinan (conviction, dan tindakan. Dengan dmikian Copywriting adalah hasil pemikiran kreatif untuk 

menghasilkan tulisan yang persuatif yang dimaksudkan untuk menarik perhatian pasar. kriteria Copywriting berupa :  

merupakan bagian iklan, sehingga mengarahkan pada produksi penjualan dan pemasaran suatu produk; menonjolkan 

sisi keindahan dalam tulisan berupa diksi, gaya bahasa dan kedalaman makna; perpaduan seini mengolah dan 

merangkai kata dengan apik agar menyentuh sisi emosional khalayak ramai; mengedepankan aspek kejujuran dalam 

memberikan informasi, ada tanggung jawab moral dan hukum jika kenyataanya berbanding terbalik dengan apa yang 
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dicancumkan dalam sebuah Copywriting; Copywriting memiliki kekuatan kata-kata, daya imajinasi, persuasi, dan daya 

memikat agar  kalayat tertarik pada produk yang diiklankan (Musman, 2021). 

Copywriter harus memiliki kemampuan menterjemahkan ide ke dalam script yang baik. Copywriter harus 

meperhatikan beberapa hal sebelum medesain Copywriter diantaranya jenis produk yang diiklankan, pangsa pasar, jenis 

bahasa yang digunakan. Copywriter harus menjadi seseorang yang berfikiran terbuka. sehingga Copywriter bisa melihat 

sesuati dari segala sudut pandang. 

Jenis-jenis Copywriting 

a.  Story Copy, jenis ini adalah Copywriting yang menceritakan lebih banyak tentang produk yang akan ditawarkan. 

produk dijelaskans serinci mungkin.  

b. You and Me Copy, Jenis Copywriting ini mengharus penulis menuliskan iklan seolah-olah hanya berbicara 

dengan satu orang saja. sehingga pembaca memperoleh kesan spesial dari produk yang ditawarkan. 

c.  Fortright Copy, jenis ini berkaitan dengan bortatory dan analytivval expotion. copywriteing dilakukan dengan 

menuliskan kekurangnan dan kelebihan produk yang akan dipasarkan. 

d.  hyperbolic Copy, jenis ini juga disebut sebagai superlatif copy. jenisi ini agak berisko karena harus menyajikan 

Copywriting dengan cara berlebihan  (majas hiperbola).Hal ini bisa digunakan jika produsen memiliki 

keyakinanyang kuat terhadap kualitas produk.  

e. Teaser Copy, jenis ini menuliskan copy dengan membuat penaran pembaca dan target pasarnya dengan cara 

emnggunakan hadline yang menggelik, terkadang seperti menyepelekan, menantang atau pergukan pembaca dan 

target pasar.  

f.  News Copy Page, news copypage menyajikan Copywriting dalam bentuk pengumuman atau berita dalam 

emnginformasikan produk. Copywriting memeuat informasi dan data lengkap tetnang produk. bahasa yang 

digunakan ke on pin, lugas dan tegas.  

h.  Factual Copy, Jenis ini menyajikan tulisan yang menggunakan data, informasi dan fakta sesuai lapangan dan 

kenyataan yang ada. 

i.  Humanous copy, jenis ini menyajikan tulisan dengan klimat yang menghibur dan memperbanyak unsur kelucuan 

didalamnya anpa mengurangi inti dari tulisan. 

j.  Visual Copy, jenis ini banyak menyajika tulisan disertai tampilan visual dengan porsi kata-kata yang lebih 

sedikit. jenis ini disebut juga card copy, karena terlalu banyak ilustrasi. Jenis ini terlihat seperti kartu ucapan 

ulangtahun. 

k.  Starigtforward copy, jenis ini menuliskan copy dengan cara menceritakan diri sendiri secara sederhana, logis dan 

apa adanya. Copy ini hanya mencertakan fakta dengan cara yang mudah difahami dan tidak membuat pembaca 

atau target pasar berfikir terlalu berat. 

l.  Imagination copy, yaitu menuliskan copy dengan menggunakan cerita. jenis ini lebih mirip dengan storycopy, 

namun jenis ini lebih memainkan imajinasi pembaca atau target pasar anda. cerita yang dibuat lebih berifat 

fiktif/kahayalan semata namun dibuat seperti nyata terjadi. 

m.  Poetic Copy, jenis ini menggunakan kata puitis didalamnya. kata dan kalimat indah dirangkai dengan baik. 

Selain puisi, jenis ini juga bisa menggunakan pantun, sair, atau prosa singkat. 

Ada  tujuh  bentuk  enkode linguistik  dalam  teks copywriter. Enkode  Linguistik  tersebut  terdiri  dari bentuk-

bentuk kata,  frasa,  kalusa  dan  kalimat  tertentu,  seperti:  gratis,  bonus,  penawaran  rahasia  dari kami, Mau mulai 

berbisnis tapi bingung mulai dari mana, kamu masih bingung belajar desain  grafis  atau  desain  teknik  di  internet,  

Jual  barang  apa  yang  untung  per  packnya 200  000,  dan tidak  punya  produk  yang  akan  dijual,  modal  minim  

sehingga  tidak  bisa stok produk, dan tidak punya keahlian berdagang (Setyorini et al., 2020). 

2.4  Aplikasi Canva 

Canva merupakan aplikasi berbasis online dengan menyediakan desain menarik berupa template, fitu-fitur, dan 

kategori- kategori yang diberikan di dalamnya. Dengan desain yang beragam dan menarik, membuat proses 

pembelajaran menjadi tidak membosankan. Dengan menggunakan aplikasi Canva, guru dapat mengajarkan ilmu 

pengetahuan, kreativitas, serta keterampilan yang akan didapatkan untuk peserta didik, sehingga media ini juga dapat 

dimanfaatkan dalam berbagai ranah kehidupan (Pelangi, 2020). Canva mendukung desain dan pembelajaran secara 

daring maupun luring. Terdapat fitur pembahasan iterative di canva  yang disebut canva of education(Rizanta, 

Alfinandika & Arsanti, 221 C.E.) (rizanta, 2022). Aplikasi ini dapat membantu siswa-siswi dalam membuat slide 

presentasi, mind mapping, poster dan lain sebagainya (Fitria, 2021). 

Adapun jenis-jenis presentasi yang ada pada Canva seperti presentasi kreatif, pendidikan, bisnis, periklanan, 

teknologi, dan lain sebagainya. Adapun kelebihan dalam aplikasi canva dapat dilihat sebagai berikut. 1. Memiliki 

beragam desain yang menarik 2. Mampu meningkatkan kreativitas guru dan siswa dalam mendesain media 

pembelajaran karena banyak fitur yang telah disediaakan. 3. Menghemat waktu dalam media pembelajaran secara 
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praktis. 4. Dalam mendesain, tidak harus memakai laptop, tetapi dapat dilakukan mealui gawai (Tanjung & Faiza, 

2019).  

Terdapat kelebihan serta kekurangan yang ada pada aplikasi Canva dibandingkan dengan software desain yang 

lainnya (Pelangi, 2020). Kelebihan aplikasi Canva: 1) Memudahkan seseorang dalam membuat desain yang diinginkan 

atau diperlukan, seperti; pembuatan poster, sertifikat, infografis, template video, presentasi, dan lain sebagainya yang 

disediakan dalam aplikasi Canva; 2) Karena aplikasi ini menyediakan berbagai macam template yang sudah tersedia 

dan menarik, maka memudahkan seseorang dalam membuat suatu desain yang sudah disediakan, hanya menyesuaikan 

saja keinginan serta pemilihan tulisan, warna, ukuran, gambar, dan lain sebagainya yang disediakan; 3) Mudah 

dijangkau, aplikasi Canva mudah dijangkau disemua kalangan karena bisa didapat melalui Android ataupun Iphone, 

hanya dengan. mendowloadnya untuk mendapatkan aplikasi ini, jika memakai gawai. Apabila memakai laptop, caranya 

ialah dengan membuka chrome atau web Canva dan masuk pada aplikasi Canva tanpa harus mendownload. Kekurangan 

aplikasi Canva: 1) Aplikasi Canva mengandalkan jaringan internet yang cukup dan stabil, bila mana tidak adanya 

internet atau kuota dalam gawai maupun leptop yang akan menjangkau aplikasi Canva, Canva tidak dapat dipakai atau 

mendukung dalam proses mendesain; 2) Dalam aplikasi Canva ada template, stiker, ilustrasi, font, dan lain sebagainya 

secara berbayar. Jadi, ada beberapa yang berbayar ada yang tidak. Tetapi hal ini tidak masalah dikarenakan banyak 

template yang menarik dan gratis lainnya. Hanya bagaimana pengguna dapat mendesain sesuatu secara menarik dan 

mengandalkan kreativitas sendiri; 3) Terkadang desain yang dipilih terdapat kesamaan desain dengan orang lain, entah 

itu templatenya, gambar, warna, dan sebagainya. Tetapi ini juga tidak menjadi masalah, kembali lagi kepada pengguna 

dalam memilih sesuatu desain yang berbeda. 

Tedapat Langkah-Langkah Menggunakan Aplikasi Canva. Aplikasi Canva dapat digunakan atau dipakai 

memalui gawai ataupun laptop. Cara memakainya juga tidak terlalu sulit, sehingga bisa memudahkan orang maupun 

guru dan peserta didik untuk memakainya, berikut adalah langkahlangkah menggunakan aplikasi Canva dengan 

mengandalkan gawai yang mana dapat dijangkau oleh banyak orang. Tahapan penggunaan aplikasi canva, sebagai 

berikut: 1) Mendownload Aplikasi Canva Melalui Play Store; 2) Membuat Akun Canva. Setelah aplikasi Canva sudah 

terdownload dan terpasang pada ponsel, langkah selanjutnya ialah buka aplikasi Canva, dari situ akan muncul pilihan 

pendaftaran memalui facebook, google, ataupun lanjut dengan email. Guru atau peserta didik bisa klik pilihan itu untuk 

membuat akun di Canva, dan mengikuti langkah-langkah yang ditunjukan. 3) menggunakan aplikasi sesuai dengan 

kebutuhan 

 
Gambar 1. Login Akun Canva 

 
Gambar 2. Halaman setelah login 

Aplikasi canva menyediakan layout yang digunakan untuk poster iklan. Aplikasi ini sangat mendukung online 

marketing dalam padanan layout dan visual yang baik. Aplikasi ini menyediakan template yang baik untuk bisnis 

pemula. Gunakan foto editor canggih atau pilih salah satu dari 100+ contoh layout Canva yang menarik dan variatif. 

Tambahkan foto produk, teks dan logo perusahaan sesuai kebutuhan. Hasil gambar poster iklan siap untuk dicetak atau 

disebarkan via online.  
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Gambar 3. Contoh Poster iklan menarik untuk promosi produk dan jasa isnis 

Tahapan pembuatan desain iklan di Canva: 1) Buka Canva dan pilih tipe desain “Poster”; 2) Pilih dari 

perpustakaan elemen desain grafis profesional kami, seperti gambar, ikon, bingkai, dan lainnya; 3) Unggah foto 

produk/jasa  atau pilih dari lebih dari 1 juta stok gambar Canva; 4) Rapikan gambar Anda, tambahkan filter keren dan 

edit teks; 5) Simpan dan bagikan. 

Canva menyediakan elemen-elemen pada template poster seperti gambar, logo, ikon, fon, teks secara gratis. 

Elemen-elemen tersebut bisa diedit seuai dengan kebutuhan pengguna. Selain itu pengguna juga bisa meletakan gambar 

produk serta copywriting pada tulisan di canva. Dengan demikian, iklan akan dengan mudah diselesaikan serta tempat 

penyajian copywriting juga sangat ediable. Ekspansi promosi secara online akan lebih efektif dan berdampak hebat 

dengan desain visual cantik dan menakjubkan dari Canva. Kemudahan dalam membuat desain profesional sekaligus 

membagikannya lewat email dan sosial media akan membuat strategi online marketing semakin mudah dan cepat untuk 

dilakukan. Hasil iklan yang dibuat di aplikasi canva bisa langsung dibagikan pada media sosila yang digunakan sebagai 

ajang pormosi. Selain itu, aplikasi ini juga menyediakan fitur pencetakan iklan yang dihasilkan. 

3. METODE PELAKSANAAN 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat di Komunitas KUBEPENDAN Rawalumbu Beaksi memberikan sederetan 

pelatihan dasar tentang penggunaan excel sebagai salah satu aplikasi perkantoran. Kegiatan ini diikuti oleh 50 orang 

peserta Pengabdian dilakuan dengan kerangka kerja yang digambarkan pada gambar berikut: 

Identifikasi Masalah

Persiapan

Pelaksanaan

Evaluasi

 

Gambar 2. Kerangka Kerja Kegiatan 

Kegiatan diawali dengan identifikasi masalah untuk mengetahui permasalahan yang ada di Komunitas 

KUBEPENDA Rawalumbu Bekasi. Tahap persiapan dilakukan mulai dari studi pendahuluan sampai dengan 
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dibentuknya Proposal Pengabdian. Tahap ini berlangsung lebih dari satu bulan. Pada tahap ini dilakukan kegiatan 

sebagai berikut: 1) Pertemuan dengan pihak Penanggung Jawab Peserta Pengabdian yaitu Komunitas KUBEPENDA 

Rawalumbu Bekasi, menjelaskan tentang adanya pemberian materi terkait dengan visi misi tim dalam pelaksanaan Tri 

Dharma Perguruan Tinggi; 2) Koordinasi dengan pihak lembaga mengenai sasaran peserta, syarat peserta, jumlah 

peserta, tempat seminar. 3) Pembagian tugas kepada anggota tim, penyusunan materi dan persiapan sarana dan 

prasarana pendukung lainnya 

Pada tahap pelaksanaan yang akan dilangsungkan selama 2 (dua) hari, metode kegiatan yang dipilih untuk 

pelaksanaan kegiatan pengabdian penyuluhan tentang Pelatihan Penggunaan Copywriting bagi Komunitas Kubependa 

Rawalumbu Bekasi adalah teori, praktek, dan diskusi atau tanya jawab. Rincian kegiatan berupa 1) Memastikan tempat 

dan fasilitas pendukung seperti in focus, projector, dan lain-lain sudah standby pada saat kegiatan akan dilangsungkan. 

2) Menjelaskan teori tentang materi desain grafis, materi desain kemasan produk dan materi tool-tool yang digunakan di 

canva. 3) Melaksanakan pelatihan desain kemasan porduk menggunakan aplikasi canva 4) Diskusi dan tanya jawab. 

Tahapan selanjutnya Pengujian penyerapan peserta. pengujian dilakukan untuk evaluasi kegiatan. Pada tahap 

evaluasi dilakukan penilaian keberhasilan peserta melalui kegiatan tanya jawab dan tugas mandiri. Tugas mandiri 

dilakukan dalam kurun waktu satu minggu.   

4. HASIL 

Dalam kegiatan ini pimpinan Lembaga menyediakan tempat selama kegiatan dilangsungkan dan fasilitas-

fasilas penunjang yang mereka punya untuk mendukung kegiatan ini berjalan dengan baik dan lancar. Pengabdian ini 

dihadiri oleh peserta dan pengurus KUBEPENDA.  

Materi yang diberikan tentang konsep periklanan, konsep copywriting. Selanjutnya pembahasan mengenai 

penulisan copywiriting beserta contoh-contoh yang ada. Kemudian dilanjutkan dengan pelatihan pembuatan 

copywriting menggunakan aplikasi canva. Selanjutnya penggunaan contoh hasil iklan pada marketplace facebook. 

Selanjutnya dilakukan tanya jawab, diskusi dan evaluasi.  Untuk menuntaskan pelatihan, pelatihan dibagi kedalam dua 

sesi dengan membagi dua peserta pelatihan. Hal ini dimaksudkan agar peserta dapat menyerap pelatihan dengan 

sempurna serta mempermudah tim pengabdian untuk melakukan pendampikan dalam pelatihan ini.  

   

Dark hasil diskusi dan tanya jawab, dapat dilihat antusias dari peserta. Hal ini dapat dilihat dari intensitas 

pertanyaan dan lamanya diskusi yang dihasilkan. Evaluasi dilakukan dengan membebaskan peserta untuk membuat 

iklan serta copy nya sendiri berdasarkan produk yang telah mereka kerjakan. Kriteria yang digunakan dalam penilaian 

adalah kriteria-kriteria yang ada pada iklan dan copywriting serta kreatifitas dari copywriting itu sendiri. Dari limapuluh 

peserta terdapat 7 orang yang menghasilkan copy yang sangat menarik, 26 orang menarik, sisanya cukup. Hasil dari 

iklan dari 33 orang ini sudah mewakili beberapa jenis produk yang ada di KUBEPENDA ini.  

5. KESIMPULAN 

Dari hasil kegiatan yang sudah dilakukan, maka luaran yang telah dicapai adalah Berdasarkan hasil pembahasan dan 

dilakukannya pengujian terhadap peserta dengan melalui pertanyaan-pertanyaan dan diskusi, bahwa sebagian besar 

telah menguasai dan memahami materi yang disampaikan hal  ini terbukti denga baiknya projek yang dihasilkan. 

Berdasarkan hasil diskusi, pemilik hasil copywriting akan mencoba untuk melanjukan promosi melalui media sosial, 

pencetakan selebaran, daftar menu serta spanduk.  
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